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Kazdodenni e-mailov4 ddvka vtipu a moudrosti.

Makro and jeho ceny

Makro se sice samo prezentuje jako velkoobchod, nicméné pro tcely mapovani trhu
spadd do jednoho pytle s hlavnimi maloobchodnimi fetézci. Podle nejnovéjSich
udajtit Makro z téchto fetézcti loni zaznamenalo nejhlubsi propad trzeb (o 8,2 %).
Cast viny na tomto poklesu nese bezpochyby fakt, Ze Makro se specializuje na zé-
sobovani sektortl ubytovacich sluZeb a pohostinstvi, které byly vyznamné zasazeny
krizi. Dal3im dtivodem je, Ze néktefi zdkaznici, ktefi Makro povazovali za velkoob-
chod, si uvédomili, Ze ¢asto Zddnou vyznamnou cenovou vyhodu nenabizi, a tudiz
presunuli ¢ast svych nakupti ke konkurenci. Makro nyni planuje expandovat do
oblasti internetové dodévkové sluzby, ale to se nakonec mtize ukézat jako dvojsecnd
zbran, jelikoz zakaznici tak ziskaji moZznost mnohem snéze porovnavat ceny. Na in-
ternetu je také mnohem tézsi inzerovat jinou cenu na regalech a jinou cenu markovat
u pokladny, coz je, jak se zda, nejvétsi zdroj zisku nékterych maloobchodu.
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