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Kazdodenni e-mailovd dévka vtipu a moudrosti.

Czech out Prague

Reknéme si to na rovinu: z hlediska marketingu nelze se slovem ,republika” nic
moc udélat. Nejednd se o slovo, které by umozniovalo vytvéret chytré slovni hicky
pro reklamni tcely. KdyZ to ponékud vyhrotite, mohli byste propagovat flamovaci
zéjezdy v ,,Czech RePUBlic” (pub = hospoda), ovSem zemé uZ tuhle fazi existence

nastésti pfekonala. Pokud zvolite vyumélkovany slogan jako ,,Czech Republike”, jak
se o to pokusila agentura CzechTourism, budou véas mit za bldzna a jesté vyvstanou
otdzky, kdo za to dostal tplatek. VétSina zemi se propaguje zafivym logem se svym
nazvem nebo jednoduchym heslem jako ,Visit Sweden”. Agentura CzechTourism uz
prece pékné logo s vlajkou méla. Kdyz uz méla potfebu k nému pouzit za kazdou
cenu i slovni hficku, méla se zaméfit na slovo ,Czech”. Zkratka néco jako ,Czech out
Prague”. Nebo jesté lépe: , Travel Czechlist: O Prague, O Cesky Krumlov, O Karlovy
Vary, O Kutna Hora, O KarlStejn”. Vyhodou je, Ze seznam bude nekone¢ny.
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